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Centrum Senorina predstavuje kolekci Srdce si pamatuje, ‘.

ktera propojuje krasu, emoce a podporu pecujicich.

Jsou véci, které se nevytrati. Doteky, hlasy, viiné, melodie, okamziky, které se zapiSi
hluboko — ne do paméti, ale do srdce.

Myslenka kampané Srdce si pamatuje se zrodila v Centru Seforina — z pfibéha, které tu
kazdy den prozivame a které ukazuiji, Ze pamét ma mnoho podob. | kdyZ slabne, emoce a
schopnost citit, vnimat a reagovat zUstavaji. Je to pfipominka i osvéta — Ze srdce si
pamatuje vic, nez si myslime.

Kampan vychazi z kazdodenni reality lidi, ktefi ziji s Alzheimerovou nemoci, i téch, ktefi je
miluji navzdory diagnoze. Pfipomina, ze i kdyz si Clovék mozna nevzpomene na jméno,
porad citi, vnima a reaguje na blizkost. A stejné tak pecujici si ve svém srdci uchovavaji ty,
které miluji — takové, jaci byli pfedtim, nez nemoc zménila jejich osobnost.

Soucasti kampané je kolekce stylovych mikin, bavinénych tricek a ruéné vyrabénych
svicek a platénych tasek, které propojuji krasu, emoci a sounalezitost. Kazdy nakup téchto
charitativnich produktti podporuje projekty pro peéuijici, které po celé Ceské republice
pfinaseji poradenstvi, informace, pomoc a pochopeni lidem s demenci i jejich blizkym.

~Pamét muze slabnout. Ale srdce si pamatuje. A prave tam si pecujici uchovavaji své blizke
takové, jaci byli driv,” fika Jarka Svarcbachova, zakladatelka Centra Senorina.

Mikiny, které obejmou. Doslova i obrazné.

Mikiny navrhla médni navrharka a designérka Stana Slosserova, ktera myslence kampané
Srdce si pamatuje vénovala svuj €as a vtiskla ji eleganci.

,»Chtéla jsem vytvorit kousek, ktery ¢lovéka obejme — doslova i obrazné, fika
navrharka, ktera ma za sebou zkuSenosti z Hollywoodu, spoluprace s ¢eskymi znackami i
vlastni udrZitelnou tvorbu.

Mikiny jsou navrzeny ve stylovém stfihu — v damské i unisex varianté — a vyrobeny z
kvalitnich pfirodnich materiald v Ceské republice. V odstinech a kombinacich burgundy,
nude a krémové a s vySivkou Srdce si pamatuje ladi ke kalhotdm i sukni. Jsou mékkeé,
hiejivé a pohodIné — takove, jaké si Clovék chce obléct. Do prace, na prochazku i do
spole¢nosti.

Mikiny jsou dostupné v damskeé i unisex varianté za 2 200 K& nebo v darkovém baleni za 2
300 Ke.

Laska drzi pohromadé to, co nemoc muize narusit

Pfipravovana tricka kampané, ktera nesou hlavni motiv celé myslenky — roztristéné srdce,
které drzi pohromadé. Kazdy tvar, zlom i kfivka pfipominaji, Ze laska zlstava, i kdyz se
pamét rozpada. Tricka jsou 100% bavinéna, dostupna ve velikostech S—XL a dvou barvach
— burgundy a french navy. Cena charitativniho tricka je 590 K¢&.



Viné, které vraci v ¢ase
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Séjové svicky pro kolekci Srdce si pamatuje ruéné vyrabi Lenka Mauermannova z
workshopového studia Cat on the Moon. Do kampané jsme je zaradili jako symbol klidu a
vzpominani. V&fime, Ze viné maji moc — jediny nadech muaze pfipomenout tvar, kterou
jsme milovali, nebo pfenést do chvile, kdy bylo svétlo silnéjsi a srdce leh&i. Vybrali jsme dvé
vuné, kazdou s jinou naladou:

e Teplo domova — vanilka, smetana a liskové ofiSky. Pfipomina vani peceni nebo
Salek kavy s nékym blizkym. Bezpeéna, znama, hfejiva.

e Vzpominka na léto — mofFsky vanek a exotické kvéty. Pfinasi radost, vasen a barvy.
Vuné, ktera vas prenese do €asu, kdy bylo vS8echno intenzivnéjsi.

e 200 ml s6jové svitky z charitativni kolekce vyjde na 390 K¢.

Kousek, ktery spojuje ruce i srdce.

Kolekci Srdce si pamatuje brzy rozsiti platéné tasky ve dvou variantach — hotova potisténa
taska s motivem kampané a ,Montessori“ sada — Pomoz mi, abych si pomohl sam, ktera
nabidne prostor pro spolecny zazitek. Obsahuje stfih, nazehlovacku a bavinéna ucha — vse
potfebné k tomu, aby si kazdy mohl tasku uSit doma s nékym blizkym. Je to malé tvofeni s
velkym vyznamem — pfipomina, Zze spole¢né straveny ¢as mize byt tim nejcennéjSim
darem, ktery si navzajem dame.

Kampan podporily i znamé tvare

Projekt podpofili herci spjati se serialem Polabi televize Prima — pravé ten nese ve svém
pfibéhu i motiv Alzheimerovy nemoci v roli, kterou ztvarnil Vaclav Vydra. Mikiny z kolekce
oblékli mimo né&j také Sasa Rasilov, Lucie PoliSenska, Lukas Prikazky, Miroslav Etzler,
Johana Matouskova a dalsi.

O Centru Senorina

Kampan Srdce si pamatuje podporuje projekty Centra Sefiorina — neziskové organizace,
ktera uz vice nez deset let poskytuje odleh€éovaci sluzby, poradenstvi a podporu
rodinam, které pecuji o své blizké s Alzheimerovou nemoci nebo jinymi typy demence.

Centrum Senorina neni jen mistem pomoci, ale i hlasem sdileni, vzdélavani a osvéty.
Kromé pfimé podpory provozuje spolu s Alzheimer nada¢nim fondem holandsky model
poradny Alzheimer Café, vede podcast Aloisovy otazky pro pecujici, vydava informacéni
materialy a stavi mosty mezi odborniky, pecujicimi i Sirokou vefejnosti. Kazdy nakup
kolekce pomaha tam, kde je to nejvic potieba.

Produkty z kampané Srdce si pamatuje nakoupite na e-shopu:

& eshop.centrum-senorina.cz




Tento text Ize volné citovat nebo zkratit pro redakéni pouziti.
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V pfipadé zajmu o doplfiujici informace, rozhovor ¢i dodate¢né fotografie nas prosim
kontaktujte:

Kontakt pro média
Nikol Stastna
+420603305329

nikol.stastna@centrum-senorina.cz

www.centrum-senorina.cz




